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4+ Promocidon Comercial Internacional

La promocion comercial internacional de bienes y servicios parece que siempre estuviera

rezagada, por insuficiencia de recursos y de un plan que refleje ademas los objetivos de
largo plazo de la estructura productiva nacional. El modelo exportador necesita oxigeno.
La promocidn es s6lo un componente.

Recientemente, el Ministerio de Relaciones Exteriores expuso su organizacidon para
promocion y el Ministerio de Economia anuncid la elaboracion del plan de promocion.
Algunas repetidas, breves y elementales reflexiones a considerar:

.Qué productos debemos incluir en la

promocion comercial?

Todos, pero estratégicamente impulsar mercancias

I CONVENCION

con alto valor agregado y con componente

N INTERNACIONAL

% . DE LA INDUSTRIA DE
(A qué destinos debemos promover? ALIMENTOS Y BEBIDAS
El sentido comln nos sefiala a los paises vecinos 19 de marzo del 2020

y con quienes tenemos acuerdos comerciales, pero se debe incluir mercados

no convencionales para que reditiien en el mediano plazo, ya se ha trabajado en esto pero

requiere mayor esfuerzo.
JPara qué consumidor debemos hacer promocion comercial?

Compleja decision, la relacion producto-consumidor-mercado nos marca una gran

diversidad de posibilidades, pero de forma simplista debemos retornar a nuestra oferta
exportable actual, en desarrollo y la futura para desarrollar esta matriz.
.Qué empresas deben acceder a la promocion comercial internacional?

No todas, unas por falta de capacidad inicial y otras porque ya estan internacionalizadas.
Apoyar a las que aln no tienen las capacidades es otra asignacion pendiente, con
esfuerzos ya realizados de muchos afios.

El sector de alimentos y bebidas requiere de una vigorosa promocidon comercial
internacional, cuenta con productos con valor agregado, hoy se exportan a 80 paises, se
adapta a la matriz productor-consumidor-mercado y requiere de apoyo para preparar a

futuras empresas exportadoras.
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Actualidad

Los 5 beneficios de medir los procesos
de limpieza industrial

En general los procesos de produccion de alimentos y bebidas dejan residuos en
las plantas que no pueden ser removidos de manera simple. Sistemas como
Cleaning in Place (CIP) pueden asegurar la salud y seguridad del consumidor,
mantener la calidad del producto, ahorro y automatizacion del proceso. El CIP
(en espaiiol, limpieza in situ) es un método para limpiar equipos de produccion y
tuberias. Los equipos se limpian sin desmontar mediante un procedimiento en
circuito o paso. A continuacion, los 5 beneficios de medir los procesos de

: ' : limpieza en las procesadoras de alimentos y

bebidas:

Facilidad: al realizar el proceso de limpieza
CIP no es necesario desmontar toda la
maquinaria, ya que los expertos en el area
g8 hacen una medicion y deciden cémo aplicar
los parametros de fuerza mecanica, térmica,
¥ quimica y tiempo de contacto, realizando un
proceso integral.

Efectividad: la combinacion ideal de las fuerzas asegura la eliminacion de los
residuos de una manera mas eficiente.

Seguridad alimentaria: usar el proceso de limpieza CIP adecuado se pueden
lavar las superficies que estan en contacto con el alimento y hacer que las
soluciones de limpieza circulen en las maquinas de procesamiento.

Automatizacion: el control y la medicion del proceso de limpieza industrial
requiere poca o ninguna intervencion de un operario, por la utilizacion de
instrumentacidn para monitorear el proceso.

Ahorro de produccion: al implementar mediciones exactas durante el proceso
de limpieza CIP, permite a las empresas minimizar residuos, ahorrar energia y
reducir el tiempo de inactividad de produccién durante el proceso de limpieza.

Con base Articulo de Meredith Pefiuela/Revistaialimentos.com/feb2020
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La | Convencidn Internacional de Alimentos y Bebidas es una
oportunidad para actualizarte con temas de interés para el sector.
Contactenos: Tels. 3371-2128/3750-9979

Correo: servicio@gbk.company
comunicacion.social@cgab.org.gt
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Link para reservar:
Presione Aqui

CAMARA
GUATEMALTECA DE
ALIMENTOS Y BEBIDAS
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19 de marzo
del 2020

www.cgab.org gt <] convencion 1@cgob.crg.gt

CONFERENCIAS

Los temas de mayor actualidad a nivel global
para el sector de alimentos y bebidas.
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https://www.visaenlink.com.gt/I_Convencion_de_la_Industria_de_Alimentos_y_Bebidas/PVL7170015/9eeffe4b7b6e5e1e997946906659420d101fba64/68111b2d7762657b942926f2dc5972fe90366d7d
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Visita a la Viceministra

de Economia del Minex
Con la Licda. Shirley Aguilar, se
conversaron temas sobre la promocion
comercial y del acompafiamiento a las
reuniones a nivel internacional del Codex
Alimentario y OMS.

La CGAB recibio a la Comision de
Seguridad Alimentaria

del Congreso
Reunidén, en la cual se trataron temas de
prioridad para la seguridad alimentaria y
sobre la iniciativa de prevencion y pérdidas
de alimentos.
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Taller Nacional

del Proyecto BID
Organizado por Servicios Internaciona-
les para el Desarrollo Empresarial —
(SIDE) y la CGAB. En apoyo a la
Promocion de la Agenda de Comercio
para la Internacionalizacion  de
Agronegocios Sustentables.

VIDA E| camara
GUATEMALTECA DE
SALUDABLE B | ALMENTOS Y BEBIDAS

La actividad fisica es un
"medicamento” natural, evita la
obesidad, el estrés y contribuye a una
vida saludable.
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Los alimentos envasados deben estar etiquetados
segln el RTCA 67 01 60 10

INFORMACION NUTRICIONAL &

Tamaiio de porcion 2 rebanadas 41.9 g
Porciones por envase 13

Cantidad por 100g ~ %VRN &

Energia 482 k]

Grasa total 12g 2.3

Grasa saturada 05g

Carbohidratos 218¢g 10.7% *
Sodio 218 mg 81% &1— o

Proteinas 38¢g

VRN: Valor Referencia Nutrientes
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Camara Guatemalteca ~
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Bebidas
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En seguimiento:

Ley de promocion de
alimentacién saludable
RTCAs de etiquetado
nutricional y de etiquetado
nutricional frontal

RTCA de registro sanitario
Leyes de Gestion Integral de
Residuos y Desechos
Acuerdo gubernativo 189-
2019 prohibicién de plasticos
FYDUCA para empresas
maquiladoras

Reglamento CA de
competencia

Modificacion del CAUCA 'y
RECAUCA

Reglamento Nacional de
Lacteos

RTCA yogurt

TLC con Israel




